COME FARE UNA
SUDDIVISIONE
INTELLIGENTE
DEI PROPRI
LEAD?

Specialisti in comunicazione digitale



IL PRESUPPOSTO DI
BASE CHE UN'AZIENDA
DOVREBBE MANTENERE

E QUELLO DI
CONSTRUIRE UN
RAPPORTO STRETTO CON
LE PERSONE CHE
DECIDONO DI
ACQUISTARE | PRODOTT
CHE OFFRE.
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COME POSSIAMO
MANTENERE UNA
RELAZIONE
VANTAGGIOSA E
DURATURA SE OGN
PERSONA CON CUI
VOGLIAMO
COMUNICRRE E
DIVERSA?




DOBBIAMO SUDDIVIDERE
GLI UTENTI IN MAGRO-
CATEGORIE BASATE SU
ELEMENTI SGELTI GON
COGNIZIONE DI GAUSA,

ESSI POSSONO INGIDERE

IN MODO DETERMINANTE
SUL RISULTATO FINALE

CHE VOGLIAMO

OTTENERE.
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COME POSSIAMO GREARE
UNA SEGMENTAZIONE
EFFIGAGE?




{ RACCOGLIENDO INFORMAZION
(GAPISGI | REALI BISOGND

2_.FAGENDO PULIZIA E

SGREMATURA

(EVIDENZIA LE CARATTERISTICHE PIU IMPORTANTI
PER IL TUO BUSINESS)

J.GERGANDO LE INFORMAZIONI

PREZIOSE PER | GLIENTI
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1. DIVIDENDO GLI UTENTI [N GRUPP

(DEFINISCI LE MOTIVAZIONI CHE POTREBBERO
SPINGERLI AD RCQUISTARE 0 A NON ACQUISTARE IL
PRODOTTO)

9.9TABILENDO IL M0ODO DI
COMUNIGARE GON QUESTE PERSONE

(METTI IN RISALTO VANTAGGI E GRRATTERISTIGHE DEL
TUO PRODOTTO)

AVVIANDO DELLE RELAZIONS
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U GONOSGI |
100I
POTENZIALI
GLIENTI?




CONDIVIDIMI LE
TUE ESPERIENZE

HELLO@DSCOM.IT



