LA

NEUROSCIENZA

CON
1ISOCIAL MEDIA?
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COS’EIL

QUANDO LE CONOSCENZE
DELLE NEUROSCIENZE
INCONTRANO LEPRATICHE
DEL MARKETING
NASCE ILNEUROMARKETING.

e
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IN ALTRE PAROLE
CON IL NEUROMARKETING S
ANALIZZANOE SISFRUTTANO

A PROPRIO VANTAGGIOI
PROCESSI PSICOLOGICICHE
OGNICONSUMATOREATTUA
ECHE INFLUENZANO LE
DECISIONIDI ACQUISTO PER
FAR AUMENTARE LE VENDITE.
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VARI TECNICISMI DEL
NEUROMARKETING:

1SOCIAL, COMEFACEBOOKE

INSTAGRAM, SONOIN
GRADO DI TRACCIARE OGNI

AZIONE CHE SVOLGE

L'UTENTE: SU QUALI FOTO
ZOOMMA, SU QUALI ALTRE SI
SOFFERMA E PER QUANTO
TEMPO...
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QUESTIDATISONO MESSI A
DISPOSIZIONE PER POTER
CONOSCEREDOVEE COSA

CATTURA LATTENZIONE DEL

NOSTRO UTENTE.
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COMEUSARELESTRATEGIE
DEL NEUROMARKETING A

ORMAL 1 SOCIAL MEDIA SONO
UTILIZZATI DA CHIUNQUEE,
COME ABBIAMO APPENA
VISTO,OGNIUTENTE HA DELLE
CARATTERISTICHE
PSICOLOGIGHE PREVEDIBILIE

5:\\::% MANIPOLABILL.
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EPOSSIBILE QUINDI
SFRUTTAREIDATICHE
STUDIANOIL

COMPORTAMENTO DEI
CONSUMATORI FORNITIDAI

SOCIAL PER CREARE
CONTENUTICHE
SICURAMENTE VERRANNO
NOTATIE APPREZZATIDAGLI
UTENTI.
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UNCONTENUTO
APPREZZATO PORTERA
AD UNA VENDITAPIU

PROBABILE!
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SCRIVILATUA
OPINIONE NEI
COMMENTIDEL POST!
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