CONOSCIILTUO

PRODOTTO, IL
TUO MERCATO
EITUOI
CONCORRENTI?




L' UNICO OBBIETTIVOE
UELLO DI FAR
ARRIVARE IL

PER FARE QUESTO,
DEVI CONOSCERE

E DEVI CAPIRE IN CHE
MODO AVVANTAGGIA
LA TUA
AZIENDA.QUESTO

PER
RIUSCIRE A CREARE
UNA STRATEGIA
COINVOLGENTE.




QUANDO CREI UNA
STRATEGIA DI
VENDITA BASATA SU
CIO CHEIL CLIENTE
DESIDERA , MIGLIORI
IL VALORE DI OGNI
CLIENTE,
QUESTOE
IMPORTANTE PERCHE'
LE VENDITEEIL
MARKETING DEVONO
ESSERE IN SIMBIOSI
A VANTAGGIO DI
TUTTAL'AZIENDA.




LA STRATEG|A
MICLIORE E
SICURAMENTE QUESTA:

2.CONOSCI 1 PUNTI
DEBOLI;

4.EVITA LE MINACCE.



1PUNTI DI FORZA SONO
L'INSIEME DELLE

CONTRADDISTINGUONO
ILTUO PRODOTTO. TI
AIUTANO A

EAFARTI

SENTIRE PIU SICURO
UAND ANDRAI A
PROPORRE LE TUE
SOLUZIONI Al CLIENTI.




CONOSCI I PUNTI
DEBOLI

ANCHE | PUNTI DI
DEBOLEZZA ANDREBBERO
ANALIZZATI PER
COMPRENDERE QUALI
SONO I CAMPIIN CVUIIL,
NOSTRO PRODOTTO PUO
AVERE DELLE EFFETTIVE
CARENZE.UNA VOLTA
IDENTIFICATE QUESTE AREE

DI FRACILITA, OCCORRE
CHIEDERSI SE, E FINO A CHE
PUNTO, SIAMO
INTERESSATI A COLMARE
QUESTE LACUNE, E IN CHE

MODO.




SONO LE CONDIZIONI
ESTERNE, OFFERTE DAL
MERCATO, CHE

USA I PUNTI DI FORZA DEL
TUO PRODOTTO PER
MASSIMIZZARE LE
OPPORTUNITA.

EANALIZZA
LE RICHIESTE DEI
CONSUMATORI CHE
POTRESTI SODDISFARE
PIENAMENTE.




EVITA LE MINACCE

SONO CONDIZIONI
ESTERNE CHE
POTREBBERO IMPEDIRE
LA REALIZZAZIONE DEI
TUOI OBIETTIVI. OLTRE,
ALLA CONCORRENZA GIA
PRESENTE SUL MERCATO,
POSSONO ESSERE
IDENTIFICATE COME
MINACCE ANCHE |
FATTORI NON
CONTROLLABILI CHE
POTREBBERO NUOCERE
AL RAGGIUNGIMENTO
DEL NOSTRO OBIETTIVO.




RICORDA!!!

QUESTE STRATEGIE DI
VENDITA SARETE IN
GRADO DI SVILUPPARE
TATTICHE E OBIETTIVI
CHE SONO DIRETTIE
PROBABILMENTE PIU

EFFICACI NELLUNGO
PERIODO RISPETTO AD
UNA SEMPLICE
RICHIESTA DI VENDITE.




QUANTO CONOSCI
ILTUO
PRODOTTO?

HELLO@DSCOM.IT



