
 

LINKEDIN E
L'ARMA PIÙ

POTENTE PER LA
TUA AZIENDA:
ECCO PERCHÉ

 
HELLO@DSCOM.ITHELLO@DSCOM.IT



 

IN CHE MODO LE IMPRESE
POSSONO SFRUTTARE

LINKEDIN PER MIGLIORARE?
 

 QUALI BENEFICI POSSONO
OTTENERE DAL SUO UTILIZZO?



 

TROVARE NUOVO PERSONALE
QUALIFICATO

INSTAURARE NUOVE
COLLABORAZIONI

SVILUPPARE LA BRAND IDENTITY

ACQUISIRE NUOVI CLIENTI

ECCOVI LE RISPOSTE:
 

 

 LAVORATIVE
 

 

 



 

UNA IN PARTICOLARE
SECONDO ME È LA PIÙ
IMPORTANTE PER LE

AZIENDE, OVVERO
L'ACQUISIZIONE DI

NUOVI CIENTI



 

MINOR NUMERO DI PUBBLICITÀ
ALL’INTERNO DELLA PIATTAFORMA

CONCORRENZA PIÙ BASSA

LEAD PIÙ QUALIFICATI

LINKEDIN HA UN TASSO DI CONVERSIONE
PIÙ ALTO RISPETTO AGLI ALTRI SOCIAL.
QUESTO  TI CONSENTE DI RAGGIUNGERE

MOLTE PIÙ VENDITE (O GENERARE MOLTI
PIÙ CONTATTI)

 
TUTTO QUESTO TI DA UNA SERIE DI
VANTAGGI STRATEGICI, TRA CUI:

 

 

 

 



 

LINKEDIN E' UN SOCIAL NETWORK
PROFESSIONALE, GLI UTENTI LO

CURANO CON MAGGIORE
ATTENZIONE.

NE CONSEGUE CHE IL SOCIAL
MEDIA RIESCE A STILARE UN

PROFILO PIÙ PRECISO E VERITIERO
DEGLI ISCRITTI, AUMENTANDO IL

LORO POTENZIALE INTERESSE PER
LE INSERZIONI PUBBLICITARIE CHE

VISUALIZZERANNO.
IN PAROLE POVERE? GLI UTENTI
SONO MEGLIO PROFILATI, SONO

PIÙ PROPENSI A FIDARSI DEI
VENDITORI E ACQUISTANO DI PIÙ.

 
 



 

COME UTILIZZARLO AL
MEGLIO?

 
È NECESSARIO PARTIRE

DALLE BASI, PERCHÉ CIÒ CHE
CONTA È L’APPROCCIO.

IMPARANDO QUESTO, SARAI
IN GRADO DI COMPORTARTI

AL MEGLIO IN OGNI
SITUAZIONE E CAPIRAI DA

SOLO COME SVOLGERE I PASSI
SUCCESSIVI. 

 
 
 
 



 

LA COSA PIÙ IMPORTANTE PER
AVERE SUCCESSO E' AVERE BENE

IN TESTA QUESTI PASSAGGI:
 

1.DEFINISCI IL TUO OBIETTIVO

2.DEFINISCI IL TUO TARGET

3.REALIZZA I CONTENUTI

4.SVILUPPA LA BRAND IDENTITY

5.PIANIFICA UNA STRATEGIA
 



 

!!!RICORDA!!!
 

METTI IN PRATICA LE TUE
IDEE E CERCA DI SCOPRIRE

COME PUOI OTTENERE IL
MEGLIO DA TE STESSO.

PROVANDO E RIPROVANDO,
TROVERAI LA FORMULA

PERFETTA PER ACQUISIRE
CLIENTI.



 

LA STRATEGIA GIUSTA PER TE?
 

COSTRUIAMOLA INSIEME.
 

CONTATTACI...
 

GO.DSCOM.IT/APPUNTAMENTO
 


