IN CHE MODO FARE
LEAD GENERATION?




PER PRIMA COSA
DIAMO UNA
DEFINIZIONE DELLA
PAROLA
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Quando parliamo di lead ci
riferiamo ad una persona che
potrebbe essere un potenziale
cliente della nostra azienda
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FARE LEAD (/ )

GENERATION
SIGNIFICA
TROVARE CONTATTI
DI POTENZIALI
CLIENTI

MA COME
www.dscom.it FARE ?




ESISTONO DUE
METODI
PRINCIPALI PER
RAGGIUNGERE I
NOSTRI
POTENZIALI
CLIENTI
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OUTBOUND
MARKETING

Si tratta di un metodo piu simile
alla pubblicita tradizionale che
consiste nell'interrompere
lutente durante l'attivita che sta

svolgendo.
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INBOUND
MARKETING

Questo metodo ¢ il piu efficace in
quanto cattura l'attenzione
dell'utente grazie a contenuti mirati
e di qualita che compaiono nel
momento in cui li si sta cercando.
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RAGGIUNTI I
POTENZIALI CLIENTI
NON RESTA CHE
RACCOGLIERE I LORO
CONTATTI, COME?
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NON DIMENTICARE
CHE LA

A}

E
SOLO IL PRIMO
PASSO! -~
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